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EAGLE EYE TECHNOLOGIES

Gestaltungselemente

Abgeleitet von der diagonal verlaufen abstrakten Straße in der Bildmarke, 
können Flächen und Bildrahmen mit einem einseitigen schrägen Rahmen platziert werden. 

EAGLE EYE
CORPORATE DESIGN
WEBSITE  

KONZEPT
DESIGN

WEITERES:
OFFICE-BESCHILDERUNG UND
-AUSSTATTUNG
FLYER
ANIMIERTE ICONS

www.ee-t.de



Global land area
13.4 billion ha = 100% 
Global agricultural area 
5 billion ha = 37% 

Pasture
3.5 billion ha = 70%*  

Arable land**
1.4 billion ha = 30%* 

Biofuels
53 million ha = 1%*  

Material use 
106 million ha = 2%*  

Bioplastics
2012: 0.4 million ha < 0.01%* 
2017: 1.2 million ha ≈ 0.02%* 

GLOBAL AGRICULTURAL AREA

Food & Feed
1.24 billion ha = 26%*

including

Land use for bioplastics 2012 and 2017 

Source: European Bioplastics | Institute for Bioplastics and Biocomposites (December 2013) / FAO 2011 * In relation to global agricultural area
** Also includes approx. 1% fallow land

introduction� Environmental�communications�Guide�����|�����3

the� emotional� debate� about� our� future� in� the� face� of��
increasingly�serious�environmental�problems�has�left� its�
mark.�the�consumer�has�been�sensitized�and�is�willing�to�
contribute�his�or�her�share.

“European consumers are more and more 
prepared to buy goods and services which 
have reduced environmental impact.” 
� European�Commission�

the� willingness� to� contribute� to� environmental� protec-
tion�goes�along�with�an� increasing�demand� for� truthful,�
accurate,�and�easy�to�verify�information�on�products�that�
claim�a�reduced�impact�on�the�environment.�the�demand�
for� simple� information� is� high,� especially� for� complex�
products�such�as�bioplastics�and�products�made�thereof.�
However,�breaking�down�complex�properties�and�expert�
language�into�easily�understandable�claims�is�a�challenge�
–�particularly�in�the�face�of�international�standards�which�
give�strict�guidelines�for�environmental�communication.�

this�Environmental�communications�Guide�(EcG)�aims�
at� safeguarding� good� communication� along� the� entire�
value�chain�of�bioplastics.�the�guide�is�intended�to�be�a�
practical�help�to�marketing�and�communications�profes-
sionals� striving� to� present� the� innovation� of� bioplastics�
correctly�according�to�the�status�quo�and�without�neglect-
ing�its�ample�untapped�potential.

The brochure is divided into two parts 
Part 1:  overview� of� the� basic� rules� of� environmental��

communications� and� recommendations� on� how�
to�handle�the�most�important�claims�for�bioplastic�
materials�and�products.

Part 2:  Annexes�provide�additional�background�and�spe-
cific�information�about�Part�1�(glossary,�list�of�stan-
dards,�literature�list,�etc.).�

in� short,� it� advocates� the� following� general� guidelines�
for� environmental� communication� and� specific� recom-
mendations�for�environmental�communication�related�to��
bioplastics*.

General guidelines 
•�Ensure� that� environmental� claims�are� specific,� accu-

rate,�relevant�and�truthful.�
•�omit� vague,� general� claims� that� do� not� fulfil� these�

criteria,�such�as�“green”,�“sustainable”,�“environmen-
tally�friendly”,�“climate�friendly”,�and�others.�

•�Substantiate� claims�–�with�methods�and�data� corre-
sponding� to� international� standards� and� ideally�pro-
vided� and/or� verified� by� independent� third� parties.�
Make�the�data�available�to�all�interested�parties.�

•�update�substantiation�and�claims�as�required.

Recommendations regarding bioplastics 
•�“Biobased-claims”� should� be� backed� up� by� sound�

measurements�based�on�approved�standards� (cEn/
AStM/iSo)�and,�ideally�third�party�certification.�they�
can�either�be�made�by�indicating�a�percentage�of�the�
biobased�mass�content�or� the�biobased�carbon�con-
tent�share�of�a�material/product.**�

•�claiming�biodegradability�of�a�product�without�speci-
fying�this�property�any�further� is�vague.�reference�to�
the�applied�testing�standard�for�measurement�as�well�
as�information�on�environment�and�timeframe�are�re-
quired.

•�if� industrial� compostability� is� claimed� for�a�product,�
certification� (by� an� independent� third� party)� accord-
ing� to� En� 13432� or� equivalent� standards� should� be�
acquired.

•�“End-of-life�claims�shall�comply�with�the�essential�re-
quirements�of�the�relevant�European�legal�frameworks;�
for�packaging�the�European�Packaging�directive�is�of�
particular�relevance.�A�claim�for�a�specific�end�of�life�
option�can�only�be�made�if�a�“reasonable�proportion�
of� the� consumers”� has� access� to� the� correspond-
ing� facilities� (European�commission).�on� top�of� the��
European� legal� framework,� producers� should� check�
specific� national� waste� legislation� or� agreements� in�
place�for�bioplastics.�

*  The guidelines given here are a summarized version of chapter 3 of this brochure; the recommendations regarding bioplastics  
have been deduced from international standards available. 

** For a definition of the terms biobased mass content and biobased carbon content, please refer to Annex 7 Glossary.

introduc tion

For more information email: 
conference@european-bioplastics.org

SAVE 
THE 

DATE!
 @EUBioplastics #eubpconf2017  

www.conference.european-bioplastics.org

Bioplastics – 
MAKING THE DIFFERENCE

28/29 November 2017
maritim proArte Hotel Berlin

Compostable plastic bags & packaging
     help to collect more biowaste, 
   which can be turned into  
     valuable compost or into biogas.

compostable

EUROPEAN BIOPLASTIC
UNTERSTÜTZUNG ON- & OFFLINE

INFOGRAFIKEN 
NEWSLETTER 
BROSCHÜREN 
 
 
WEITERES: 
BANNER ADS UND KEYVISUAL
FÜR DIE JÄHRLICHE KONFERENZ



Marketing & Communications
Deutschland 2018

Stand Januar 2018. Für weitere Informationen kontaktiert bitte das Marketing & Communications-Team. Details und Aktualisierungen findet Ihr im Marketingkalender auf Together.
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Ziel und Zweck der Unternehmensanleihe8

JENNEWEIN BIOTECH
WEBSITE
SHOOTING

KONZEPT
DESIGN

WEITERES:
FINANZ-BROSCHÜRE
MESSE-AUSSTATTUNG

www.jennewein-biotech.de



ORTHOPÄDIE BERLIN
CORPORATE DESIGN
WEBSITE  

KONZEPT
DESIGN

WEITERES:
PRAXISBESCHILDERUNG
OFFICE AUSSTATTUNG
ANZEIGEN 

www.orthopaedie-in-berlin.com 



JCC 
WEBSITE
SHOOTING

KONZEPT
DESIGN

WEITERES:
FINANZ-BROSCHÜREN
MESSE-MARKETING

www.jcc-finanz.ch



FINANZ-BROCHÜREN
ANLEIHE-DOKUMENTE: 
ANLEIHE-BROSCHÜRE 
KAUFVERTRAG 
FLYER 
 
 
KUNDEN:
EVELIN BRAND (MODE) 
BIOLAND MARKT 
FAMILY & FRIENDS (REAL ESTATE) 
ROWIAK (LASER SURGERY) 
JOPP AG (FITNESS GYM COMPANY) 
MSV DUISBURG 
BRIGITTE VON BOCH (INTERIOR) 
UNITED WATERS 
WEST GOLF
JENNEWEIN (BIOTECH)
YT INDUSTRIES (CUSTOM BIKES)
GLOBAL MANAGEMENT



EGZB
CORPORATE DESIGN
WEBSITE  

STYLEGUIDE

www.egzb.de
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Broschüren

Broschüren und Flyer können durch die Gestaltung eine Hierarchie vermitteln. Dabei 
werden die Bilder in unterschiedlicher Größe eingesetzt.

Das Logo der RheinWerke steht im oberen Teil des Formates. Die Logogröße richtet sich 
nach der kürzesten Seite des Dokumentes und beträgt ein Viertel davon, bei Formaten 
von größer A5-Breite. Bei kleineren Formaten z. B. DIN lang beträgt die Größe des Logos 
ein Drittel der kürzeren Formatseite. 

Entsprechend teilen die Linien das Format in der Horizontalen und zwar bei ¾ der 
Formatbreite (A4) oder bei ⅔ der Breite (DIN lang). 

9

¾ von A4 = 157,5mm

Erneuerbare Energie  
für unser Rheinland
Unternehmensbroschüre

Solarenergie
Segmentbroschüre

Unternehmensbroschüre Segmentbroschüre

RheinWerke Seite 6

Stand Mai  2014 

Das Logo

Die Logogröße richtet sich nach der kürzesten Seite des Dokumentes und beträgt ein 
Viertel davon – bei Formaten, dessen Breite größer (gleich) ist als 148 mm (A5).  
Bei kleineren Formaten beträgt die Größe des Logos ein Drittel der kürzeren Formatseite. 
(siehe auch Aufbau Broschüren)

2.1 Logogrößen

RheinWerke GmbH, Hauptstraße 123, 12345 Düsseldorf

 Düsseldorf, 20. September 2013

Betreff: Angebot

Sehr geehrte Frau Mustermann, 
 
Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht 
ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blind-
text. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier 
steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein 
Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. 
Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht 
ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blind-
text. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier 
steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein 
Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. 
Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier 
steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein 
Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. 
Hier steht ein Blindtext. 

Ich würden mich freuen, wenn es Ihren Vorstellungen entspricht.
Mit freundlichen Grüßen
 
 

Anna-Maria Mustermann
Managing Director

Frau  
Martina Mustermann
Dammstrasse 19 
12345 Düsseldorf

Vorstand:

Dr. Max Mustermann, Vorsitzender

Dr. Max Mustermann

Dr. Max Mustermann

Max Mustermann

Max Mustermann

Vorsitzender des Aufsichtsrates:

Max Mustermann

Sparkasse Düsseldorf

IBAN DE74 1234 1234 0000 00

BIC     AABBAA11

Kreissparkasse Düsseldorf

IBAN DE33 1234 1234 1234 00

BIC     AAABBB33

Postbank Köln

IBAN DE20 0000 0000 0001

BIC     AABBCCFF

Amtsgericht Düsseldorf HRB 12345

Steuernr. 1234/1234/0000

USt-IdNr. DE123456789

RheinWerke GmbH
Hauptstraße  123
12345 Düsseldorf

T  +49 211 123-456
F  +49 221 789-123

www.rheinwerke.de
service@rheinwerke.de

Unternehmen  
für die Umwelt
Unternehmensflyer

¼ von 210mm = 52,5mm

⅓ von 105mm = 35mm

15 mm Minimalgröße

28 mm auf Visitenkarte

35 mm auf Flyer DIN lang

52,5 mm auf Briefpapier

70 mm auf A4-Anzeige

RheinWerke Seite 16

Stand Mai  2014 

Geschäftsausstattung

7.1  Briefbogen (erste Seite)

RheinWerke GmbH, Hauptstraße 123, 12345 Düsseldorf

 Düsseldorf, 20. September 2013

Betreff: Angebot

Sehr geehrte Frau Mustermann, 
 
Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht 
ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blind-
text. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier 
steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein 
Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. 
Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht 
ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blind-
text. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier 
steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein 
Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. 
Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier 
steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein 
Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. Hier steht ein Blindtext. 
Hier steht ein Blindtext. 

Ich würden mich freuen, wenn es Ihren Vorstellungen entspricht.
Mit freundlichen Grüßen
 
 

Anna-Maria Mustermann
Managing Director

Frau  
Martina Mustermann
Dammstrasse 19 
12345 Düsseldorf

Vorstand:

Dr. Max Mustermann, Vorsitzender

Dr. Max Mustermann

Dr. Max Mustermann

Max Mustermann

Max Mustermann

Vorsitzender des Aufsichtsrates:

Max Mustermann

Sparkasse Düsseldorf

IBAN DE74 1234 1234 0000 00

BIC     AABBAA11

Kreissparkasse Düsseldorf

IBAN DE33 1234 1234 1234 00

BIC     AAABBB33

Postbank Köln

IBAN DE20 0000 0000 0001

BIC     AABBCCFF

Amtsgericht Düsseldorf HRB 12345

Steuernr. 1234/1234/0000

USt-IdNr. DE123456789

RheinWerke GmbH
Hauptstraße  123
12345 Düsseldorf

T  +49 211 123-456
F  +49 221 789-123

www.rheinwerke.de
service@rheinwerke.de

¾ von A4 = 157,5 mm

Logogröße:  
¼ von A4 = 52,5mm

Stand: 
12 mm zum Rand 

Stand Linien vertikal:  
1.  75 mm
2.  148 mm
3.  194 mm
4.  285 mm

Typo:  
Slate Pro light
8pt / 10pt
RW-Grau

Typo:  
Slate Pro light
7pt / 10pt bzw. 5pt
RW-Grau

25 mm

RHEINWERKE
CORPORATE DESIGN
WEBSITE  

STYLEGUIDE

www.rheinwerke.de



HOFFNUNG BERLIN
WEBSITE
ONLINE-SHOP 

KONZEPT
DESIGN

www.hoffnung-berlin.de
www.shop-hoffnung-berlin.de



HUGO BOSS
FÜR BIEDERMANN&BRANDSTIFT

KONZEPT/RELAUNCH INTERENE 
KOMMUNIKATION
„TRAINING AND DEVELOPMENT“
(16 VERSCHIEDENE TRAININGS)

DESIGN
SHOOTING
PRODUKTIONSBETREUUNG


